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EJE ESTRATEGICO LA PAZ EMPRENDEDORA, INNOVADORA, PROSPERA Y
ACOGEDORA

1. INTRODUCCION

La innovacién y el emprendimiento son factores importantes que impulsan el desarrollo
economico local, dado que la generacion de oportunidades empresariales a través del
aprovechamiento de las ventajas comparativas y competitivas, promueven un efecto
multiplicador en el empleo y la base productiva.

La Paz al ser sede de gobierno, acoge en su seno a muchas culturas, religiones,
costumbres, personas, etc., lo que la hace una ciudad acogedora y cosmopolita, siendo
ésta una de las ventajas comparativas mas importantes respecto a otras ciudades del
pais.

En ese sentido, La Paz se convierte en la puerta de ingreso a Bolivia, o que nos permite
seguir desarrollando politicas y proyectos para fomentar el turismo en el municipio.

Lo que se pretende en el municipio es una economia sustentable, innovadora,
emprendedora y productiva, posicionada e integrada metropolitana, regional e
internacionalmente, con acceso equitativo a oportunidades.

ESTRATEGIA DE DESARROLLO ECONOMICO LOCAL

La idea basica del Desarrollo Econémico Local (DEL) es facilitar a los actores principales
del Municipio de La Paz, la tarea de llevar adelante y de manera independiente, las
iniciativas conjuntas orientadas al desarrollo econdmico del Municipio y a su
posicionamiento estratégico en el pais, a través del desarrollo de ventajas competitivas en
el marco del contexto global.

El DEL, como proceso de concertacion publico-privado entre los gobiernos locales, la
sociedad civil organizada y el sector privado, busca mejorar la calidad de vida de la
poblacion, mediante la creacion de mas y mejores empleos y la dinamizaciéon de la
economia de un territorio definido, en el marco de politicas nacionales y locales.

a) GOBERNABILIDAD EN EL DESARROLLO ECONOMICO LOCAL

El proceso de Desarrollo Econdmico Local parte de en un marco de politicas publicas
econdmicas y sociales, un marco regulatorio y de incentivos de los sectores econémicos,
la descentralizacion de los servicios, municipalidades fortalecidas en sus competencias y
capacidades y las condiciones de gobernabilidad pais — region — localidad de cada
territorio.
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GRAFICO N° 1
MODELO DE DESARROLLO ECONOMICO LOCAL
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FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PROMOCION ECONOMICA - EDEL

b) MARCO ESTRATEGICO DE INTERVENCION DEL DESARROLLO ECONOMICO
LOCAL

El motor del desarrollo del departamento de La Paz estard conformado por el
establecimiento de un area metropolitana, que permitira la formulaciéon y ejecucién de
proyectos productivos en aquellos rubros econémicos potenciales y el encadenamiento
entre actividades, empresas de similar o distintos tamafos, parques industriales y
cadenas turisticas y de servicios.

Para lograr esos propésitos requiere de:

e Creacion y fortalecimiento de la institucionalidad local de gestién del
“DEL".

e Fortalecimiento de competencias en la poblacion.

e Creacion de un ambiente favorable de negocios para la atraccion de
inversiones y la promocion de nuevas empresas.

e Promocion de la competitividad de las empresas.

e Generacién de una ventaja competitiva regional.
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GRAFICO N° 2

VOCACIONES DE LA REGION METROPOLITANA LA PAZ
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FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PROMOCION ECONOMICA - EDEL

El grafico 3 y 4 esquematizan la Estructura Econdmica Municipal general que intenta
simplificar la lectura del modelo de mercado econdémico municipal sobre la cual la
Estrategia econdmica tiene planificado intervenir, una vez identificadas las principales
limitantes en cada componente y los programas estratégicos que responden a esa

problematica.
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GRAFICO N° 3: ESTRUCTURA ECONOMICA MUNICIPAL GENERAL
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

La estructura del mercado se organiza principalmente en cuatro componentes con
interacciones del mercado en el ambito local (urbano-rural), metropolitano, departamental,
nacional, regional (Latinoamérica) y mundial:

1. Demanda: Representada por la poblacién en general, consumidora de bienes y

servicios. Las limitaciones priorizadas en la problematica en la que se debe incidir
con politica publica para generar transformacién en el ambito econémico municipal
son:

e Acceso costoso a bienes y servicios para el consumidor final.

o Cobertura reducida de bienes y servicios de alta calidad y cultura de
abaratamiento de costos.

¢ Subempleo y desempleo.

. Oferta: Conformada por las empresas (formales e informales), oferentes de bienes

y servicios. Las limitaciones priorizadas en la problemética en la que se debe incidir
con politica publica para generar transformacion en el @&mbito econémico municipal
son:

e Grandes empresas con reducidos incentivos y limitada seguridad
juridica.

e Medianas empresas con limitada capacidad asociativa y aversion al
riesgo.
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e Micro y Pequefias empresas atomizadas, con formacion empirica no
tecnificada.

¢ Cuenta Propias con formalizacién costosa y burocratica.

3. Mercado de Factores: Que cubre los elementos primordiales para que las
empresas funcionen eficientemente y puedan desarrollarse. Las limitaciones
priorizadas en la problematica en la que se debe incidir con politica publica para
generar transformacion en el ambito econémico municipal son:

e Limitado acceso a Tecnologia y Equipamiento.
e Limitada Inversién y mecanismos de financiamiento (Capital).
e Mano de Obra:

o Elevado personal eventual con formacién empirica y reducida
experiencia laboral.

¢ Reducido personal permanente con experiencia laboral.
e Recursos:
¢ Infraestructura reducida y precaria.
e Materia prima costosa y ubicada lejos del centro de produccion.

e Terrenos productivos escasos y reducidos en el suelo
urbano/rural.

4. Mercado de Bienes y Servicios: Hace al giro de negocio en si mismo tanto de
bienes (productos) como de servicios. Las limitaciones priorizadas en la
problematica en la que se debe incidir con politica publica para generar
transformacion en el ambito econémico municipal son:

e Cadenas de valor desarticuladas.
e Procesos ineficientes con limitada tecnificacion.

e Reducida escala de produccion.
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GRAFICO N° 4
ESTRUCTURA ECONOMICA
ESTRATEGICOS

MUNICIPAL DE LIMITACIONES Y PROGRAMAS

Grandes Empresas con reducidos
incentivos y limitada seguridad juridica

REDES DE SECTORES PRODUCTIVOS

Medianas Empresas con limitada
capacidad asociativa y aversion al riesgo

PROMOCION DE INVERSIONES

OFERTA
(EMPRESAS)

Acceso costoso a bienes y servicios para el consumidor final
INTELIGENCIA DE MERCADOS

Pagina 1

Cobertura reducida de bienes y servicios de alta calidad y
cultura de abaratamiento de costos

CULTURA EMPRENDEDORA

DEMANDA
(POBLACION)

CAPACITACION E INNOVACION
TECNOLOGICA

Micro y Pequefias empresas atomizadas,
con formacién empirica no tecnificada

REDES DE SECTORES PRODUCTIVOS
PROMOCION DE INVERSIONES

Cuenta Propias con formalizacion costosa y
burocratica

REDES DE SERVICIOS

Cadenas de valor desarticuladas

REDES DE SECTORES
PRODUCTIVOS

REDES DE SERVICIOS

VALORIZACION DE LEERVICIOS

ESPACIOS TURISTICOS

Y EXTRACTIVOS

PROMOCION Y
SERVICIOS
TURISTICOS

Procesos ineficientes con
limitada tecnificacion
CAPACITACION Y ACCESO A
TIC’s
CAPACITACION E
INNOVACION TECNOLOGICA

LOCAL (Urbano-Rural) - METROPOLITANO — DEPARTAMENTAL — NACIONAL — REGIONAL - MUNDIAL

Reducida escala de Produccién

REDES DE SECTORES
PRODUCTIVOS

REDES DE SERVICIOS

CAPACITACION E
INNOVACION TECNOLOGICA

|ggzLé(;E§glé\ REDUCIDO DESARROLLO DE POTENCIALES NICHOS DE MERCADOS

LIMITACIONES
EN EL MERCADO
ECONOMICO
MUNICIPAL

MERCADO DE BIENES

PRODUCTIVO RURAL

Subempleo y desempleo

PROMOCION Y GENERACION DE EMLEO
CULTURA EMPRENDEDORA

Dificultades de acceso a TIC's

Limitada aplicacién productiva

Limitado acceso a "
de la Innovacion

Tecnologia y Equipamiento
CAPACITACION E
INNOVACION
TECNOLOGICA
CAPACITACION Y
ACCESO ATIC’s

Desarticulacion de la Academia
con las necesidades del mercado
ligadas a condiciones precarias
para la Investigacion

Limitada Inversion y mecanismos de financiamiento (Capital)

PROMOCION DE INVERSIONES

MERCADO DE
FACTORES

Elevado personal eventual con formacion
empirica y reducida experiencia laboral

Mano de Obra

personal permanente con

PROMOCION Y experiencia laboral
GENERACION DE
EMPLEO
Infraestructura reducida y precaria
Recursos Materia Prima costosa lejos del
REDES DE SECTORES centro de produccién
PRODUCTIVOS

Terrenos productivos escasos y

VALORIZACION DE ;
reducidos en suelo urbano/rural

ESPACIOS TURISTICOS
PRODUCTIVIDAD
RURAL: AGROPECUARIA
Y EXTRACTIVA

FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

Tomando en cuenta la multiplicidad de problemas que se presenta en el desempefio
economico de La Paz la Estrategia Econémica Municipal de largo plazo se organiza en
torno a la vision y el objetivo general, en tres sub-ejes, doce programas, doce objetivos
especificos y doce politicas, que el siguiente grafico resume a continuacion:

GRAFICO N° 5

ESTRATEGIA ECONOMICA MUNICIPAL DE LARGO PLAZO

SUBEJE: EMPRENDEDURISMO E

INNOVACION
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INNOVADQRA, PROSPERA Y
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SUBEIE: DESARROLLO
TURISTICO

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
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1.1. VISION

“La Paz, municipio de innovadores y emprendedores, integrada de manera equilibrada y
reciprocamente a su region metropolitana, posicionada competitivamente en el ambito
macro regional a partir de una economia a base de tecnologias que genera valor
agregado en la oferta especializada de cadenas de valor de servicios, comercio y
complejos productivos eco-eficientes, a través de su talento humano altamente calificado
gue goza de empleos de calidad y acceso equitativo a oportunidades en el desarrollo
econdémico local”

GRAFICO N° 6
COMPONENTES DE LA VISION
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

1.2.  OBJETIVO ESTRATEGICO

Fomentar el Desarrollo Econdmico Local a través de una integracion econdmica
metropolitana emprendedora, eco-eficiente, reciproca y competitiva, haciendo uso
intensivo de TIC’s e innovacion tecnoldgica para alcanzar un municipio productivamente
sustentable en el &mbito metropolitano y posicionado en el &mbito macro regional, con la
participacion coordinada y corresponsable del sector privado, publico y la sociedad civil
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organizada, para promover una sociedad de intelecto, el empleo de calidad y el acceso
equitativo a oportunidades.

1.3. POLITICA DE DESARROLLO

Integracion econdmica metropolitana de La Paz, cimentada en el emprendedurismo, la
productividad eco-€ficiente, el uso intensivo de TIC’s e innovacion tecnolégica para
posicionar competitivamente la economia y su sociedad de intelecto en la macro-region,
generando empleo de calidad, con acceso equitativo a oportunidades y con una
participacion coordinada y corresponsable del sector privado, publico y la sociedad civil
organizada.

1.4. PROBLEMAS Y POTENCIALIDADES
1.4.1. PROBLEMAS

La problematica identificada a partir del documento de Diagnéstico del ambito econémico
municipal y fruto de los talleres de participacion ciudadana sectoriales con expertos en el
tema y territoriales con juntas vecinales y organizaciones representantes de cada
Macrodistrito en el marco de la elaboracién del Plan La Paz 2040, se recogieron,
sistematizaron y jerarquizaron los principales problemas del &mbito econémico municipal
que seran sujetos de intervencion en el corto, mediano y largo plazo hasta el afio 2040.

GRAFICO N° 7
ARBOLDE PROBLEMAS
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

La problematica principal del ambito econémico municipal esta relacionada a tres
problemas: 1) El limitado desarrollo de servicios estratégicos, 2) La limitada productividad
y emprendedurismo y 3) El desarrollo incipiente del turismo. Asimismo, segun el
diagndstico econdmico sectorial, se pudo identificar una Red Inicipiente de Mercados y
Centros de Abasto, la cual sera tratada y desarrollada en detalle en el &mbito de analisis
de Seguridad Alimentaria como un problema integral.

DESARROLLO DE TEMAS AGREGADOS

GRAFICO N° 8
PROBLEMAS DE LOS SERVICIOS ESTRATEGICOS

Limitado desarrollo de Servicios estratégicos

Li.mitad.el T . Alta dependencia
artlcu!ac!on iblica Limitado uso y Limitado acceso, de consumo de
econémica P acceso a TI(II’s y Limitado desarrollo Formaciény energias no

global en Tecnologia: s condiciones de renovables e

servicios: Y de Servicios Empleo inequidad en su

estratégicos: ¥
acceso y cobertura
Asentamientos (Formacién de |
comerciales RRHH, Salud,
re Comunicaciones -

— desordenados Dificultades Financieros) , Informalidad Elevado
Ineficiencia y sin una de acceso a _ laboral consumo de
altqs costos adecuada tecnologiay energia del

asocna‘dos a Ia planificacion. TIC's _ _ Formacion ciudadano

desarttlcuIIaCIo — Actvidad Calidad precaria académica y municipal
n entre los vie de servicios y técnica romedio

eslabones que oportunidades economicay limitada desarticuladas de .

conforman las y alternativas serviclos con diversificacién en la demanda del Precaria

cadenas de
servicios

Reducida
coberturay
actividad
econdémica
atomizada que
no responde a
la demanda
nacional e
internacional

laborales que
garanticen un
ingreso similar
al del comercio

Insuficientes
areas para
establecimient
o de comercio
que dificultan
implementar el
ordenamiento
territorial en
una localizacion
estratégica,
idéneay
articulada.

limitada
aplicacién a
procesos e
innovaciones
tecnoldgicas

en via publica.

especializacién de
los sistemas de
servicios

La conflictividad

social limita el

desarrollo de
servicios

estratégicos y
actividad

econdmica

Demanda
insatisfecha de
Servicio de
Desarrollo
Empresarial (SDE)

mercado laboral

Acceso limitado de

los jovenes al
mercado laboral

cobertura y
alto costo de
energias en el

area rural

Déficit de
energia
eléctrica en el
sistemalocal y

nacional

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

El problema relacionado al Limitado Desarrollo de Servicios Estratégicos se compone de:
1) Limitada articulacion econémica global en servicios, 2) Comercio en via publica, 3)
Limitado uso y acceso a TIC’s y Tecnologia, 4) Limitado desarrollo de servicios
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estratégicos, especialmente los relacionados a la formacién de talento humano, servicios

especializados de salud con amplia cobertura,

calidad y calidez,

servicios de

comunicacion, servicios empresariales y servicios financieros; 4) Limitado acceso,
formacion y condiciones de empleo, 5) Alta dependencia de consumo de energias no
renovables e inequidad en su acceso y cobertura.

GRAFICO N° 9
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
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El problema relacionado a la Limitada Productividad y Emprendedurismo se compone de:
1) Limitada articulacion econémica global en procesos productivos, 2) Necesidades del
mercado desatendidas por la investigacion, el desarrollo y la innovacion, 3) Limitado
desarrollo del Sector Manufacturero (Madera, Textiles, Cuero, Joyeria, Metalmecéanica e
Industria Farmacéutica), 4) Reducida produccion agropecuaria, agroforestal y de
actividades extractivas, 5) Dependencia absoluta de la produccion y cobertura de energia
del sistema nacional.
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GRAFICON°10

PROBLEMAS DEL TURISMO
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condiciones y potencialidades N ez el Municipio promocidn turistica, equipamiento
naturales para el turismo POl | & infraestructura publica y privada

FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

El problema relacionado al Desarrollo incipiente del Turismo se compone de: 1)
Desaprovechamiento de las condiciones y potencialidades naturales para el turismo, 2)
Desarrollo incipiente de la cadena turistica en el Municipio, 3) Insuficiente inversion en
promocién turistica, equipamiento e infraestructura puablica y privada.

GRAFICO N° 11
PROBLEMAS DE LOS CENTROS DE ACOPIO Y MERCADOS

Red incipiente de Centros de Acopio y Mercados
(Municipales, Privados)

Infraestructuray Abastecimiento de productos al Servicio de Mercados
equipamiento deficiente e por mayor en forma inadecuado, con riesgos de
insuficiente. rudimentaria e improvisada. contaminacién alimentaria por

malos habitos de higiene e
incumplimiento de la normativa
vigente

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

El problema relacionado alaRed de Centros de Acopio y Mercados (Municipales y
Privados) se compone de: 1) Infraestructura y equipamiento deficiente e insuficiente, 2)
Abastecimiento de productos al por mayor en forma rudimentaria e improvisada, 3)
Servicio de Mercados inadecuado, con riesgos de contaminacién alimentaria por malos
habitos de higiene e incumplimiento de la normativa vigente.

Desde un punto de vista conceptual, con el objeto de incidir estratégicamente en esta
problematica con un enfoque integral, se desarrollan los problemas técnicos que
componen al problema macro de la Red incipiente de Centros de Acopio y Mercados,
ligada al Subeje de Desarrollo de Seguridad Alimentaria y la ocupacion del suelo por el
comercio en via publica sera abordado estratégicamente en el Subeje de Ordenamiento
Territorial.
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GRAFICO N° 12

CAUSAS Y EFECTOS DEL PROBLEMA CENTROS DE ACOPIO Y MERCADOS
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
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GRAFICO N° 13
CAUSAS Y EFECTOS DEL PROBLEMA CENTROS DE ABASTO Y MERCADOS
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO -

GRAFICO N° 14
CAUSAS Y EFECTOS DEL PROBLEMA CENTROS DE ACOPIO Y MERCADOS
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
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GRAFICO N° 15

CAUSAS Y EFECTOS DEL PROBLEMA COMERCIO EN VIA PUBLICA
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FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

GRAFICO N° 16
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

1.5. POTENCIALIDADES

a b B
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En este acapite se van analizar las potencialidades que tiene el municipio respecto a tres
factores importantes del desarrollo econémico local; la Innovacion Tecnolbgica en el
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Desarrollo Econdmico Local, la productividad y emprendedurismo y la provision de
servicios y actividades econémicas.

GRAFICO N° 17
ARBOL DE POTENCIALIDADES
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
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y actividades
econdémicas

INNOVACION TECNOLOGICA EN EL DESARROLLO ECONOMICO LOCAL

En el siguiente grafico se pueden apreciar las distintas potencialidades que se tienen en
relaciébn a la innovaciéon tecnolégica en el desarrollo econémico local, en las que se
destacan la mano de obra calificada y competitiva, amplias problematicas no estudiadas a
profundidad que permitan el desarrollo de nuevas teorias aplicadas a la realidad boliviana
y municipal, entre otras.
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GRAFICO N° 18

POTENCIALIDADES - INNOVACION TECNOLOGICA EN EL DESARROLLO
ECONOMICO LOCAL
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FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

En el siguiente grafico se pueden apreciar las distintas potencialidades que se tienen en
relacion a la provision de servicios y actividades econdmicas, en las que se
destacan;disefio de estrategias orientadas a mejorar la competitividad de los mercados de

abasto, capital humano calificado, Redes sociales comerciales establecidas entre el area
urbana-rural, entre otras.
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GRAFICO N° 19
POTENCIALIDADES —PROVISION DE SERVICIOS Y ACTIVIDADES ECONOMICAS
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FUENTE: GAMLP - OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

En el siguiente grafico se pueden apreciar las distintas potencialidades que se tienen en
relacion a la productividad y emprendedurismo en las que se destacan; Mercado Local
metropolitano en constante crecimiento, ubicacion geogréfica privilegiada vinculada a los
puertos del Pacifico, entre otras.
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GRAFICO N° 20
POTENCIALIDADES -PRODUCTIVIDAD Y EMPRENDEDURISMO
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
1.6. SUBEJES DE DESARROLLO
El eje estratégico del ambito econdémico se divide en dos subejesestratégicos: Potenciar la

innovacién productiva y el emprendedurismo para generar valor agregado en la economia
municipal y Desarrollarel turismo eco-eficiente para aprovechar los potenciales turisticos.

GRAFICO N° 21
EJE Y SUBEJES ESTRATEGICOS DE DESARROLLO
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FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

18 de 56



1.7. SUBEJE: EMPRENDEDURISMO E INNOVACION

En el Municipio de La Paz, las actividades econémicas predominantes son el comercio y
la provision de servicios, por lo que el sector productivo se encuentra rezagado en su
desarrollo, en ese sentido la matriz productiva debe dinamizarse a través
delemprendedurismo e innovacion tomando en cuenta el uso de TIC's en los distintos
procesos productivos para generar valor agregado en los productos finales.

El motor del desarrollo del departamento de La Paz estard conformado por el
establecimiento de una Region Metropolitana, que permitira la formulacion y ejecucion de
proyectos productivos en aquellos rubros econdmicos potenciales y el encadenamiento
entre actividades, empresas de similar o distintos tamafios, parques industriales y
cadenas turisticas y de servicios.

Para lograr esos propésitos requiere de:

e Creacion y fortalecimiento de la institucionalidad local de gestion del DEL.

e Fortalecimiento de competencias en la poblacion.

¢ Creacion de un ambiente favorable de negocios para la atraccién de inversiones y
la promocién de nuevas empresas.

e Promocion de la competitividad de las empresas.

e Generacién de una ventaja competitiva regional.

La EDEL pretende aumentar la productividad y competitividad de los sistemas
productivos locales, mediante el aprovechamiento de los recursos humanos
(conocimiento) y tecnoldgicos y la promocién del empleo de calidad, mejorando los
niveles de ingreso en base a una amplia y activa cooperacion y concertacién entre el
gobierno municipal, el sector privado y la sociedad civil organizados.

REGION METROPOLITANA PARA DEL

Se plantea una Metropoli consolidada, principalmente para lograr mayores niveles de
desarrollo econémico social.

Consolidar la Regién Metropolitana de La Paz (RMLP) permitira reducir los impactos
negativos de las externalidades o bien potenciarlas, cuando éstas sean positivas.

De igual forma se pretende generar Economias de alcance, las cuales implican que como
bloque se ahorran recursos para producir servicios de forma conjunta. Finalmente la
RMLP permitird establecer un espacio con suficiente peso como bloque para generar
Economias de escala.

Pese a existir interdependencia entre los municipios que conforman la RMLP, la ausencia
de la consolidacion de la Regién Metropolitana y la imposibilidad de articular intereses
comunes entre éstos municipios, ha frenado el desarrollo de planes, politicas y proyectos
estratégicos (impacto, alcance e implementacion) que beneficiarian al municipio y a la
region (Transporte, agua, manejo y disposicion de residuos sélidos).

Los temas estratégicos y prioritarios se expresan a continuacion:

Agua Potable (Fuente)

Alcantarillado (Servicio — Demanda)

Residuos Sélidos (Servicio — Relleno Sanitario)
ResiduosLiquidos (Tratamiento — Descontaminacion)
Energia (Fuente — Servicio)
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o Transporte (Movilidad — Infraestructura — Terminales)
o Comercio (MovimientoEconémicos — Empleo)
o Planificacion ( Ordenamiento Territorial — Concurrencia - Inversiones)

La RMLP considera tres escalas: area conurbada, &rea metropolitana y la region
metropolitana andino, amazdnica y del valle.
- Escala Area Conurbada: La Paz, El Alto, Viacha, Achocallay Mecapaca
- Escala Area Metropolitana: La Paz, El Alto, Achocalla, Palca, Mecapaca, Viacha, Laja
y Pucarani
- Escala Regién Andino, Amazébnica y del valle: Considera tres regiones de alcance y
posicionamiento nacional como internacional, a partir de ventajas de localizacion y
estrategias nacionales e internacionales:
o Region Andina: Area Metropolitana con vistas hacia el pacifico (llo, Arica,
Tacna y Puno)
o Regién Amazoénica: Area Metropolitana con vistas a la estrategia IIRSA,
orientada hacia la amazonia Boliviana
o Region del Valle: Area Metropolitana con vistas en su desarrollo orientado
hacia Cochabamba.

Por su ubicacién geografica el Municipio de La Paz se constituye en el centro econémico
de la region, su ventaja comparativa le permite integrarse a los mercados de las regiones
andinas, amazonicas y del pacifico, conformando asi la Regién Metropolitana La Paz:
Amazonica, Andino (con mira al Pacifico)y del Valle, unidos por Corredores Econémicos.
RMLP: Amazonica.

Corredor econémico La Paz — Coroico — Caranavi — Palos Blancos — Apolo — Mapiri — San
Buenaventura — Riberalta.

La vida econémica de este corredor gira alrededor de las actividades agropecuarias,
comercio, transporte y turismo.

La actividad agropecuaria predomina en el corredor, los productos generados se
comercian en su mayoria en los mercados de la ciudad de La Paz, este corredor permite
el flujo comercial de productos agropecuarios a los mercados de la ciudad de La Paz:
Arroz, fruta, yuca, café, productos forestales maderables y no maderables entre otros; y
permite el abastecimiento de productos industriales elaborados, carburantes y otros a las
poblaciones del norte del pais, permitiendo ademas el intercambio comercial con la
Republica del Brasil a través de Riberalta. Para estos municipios, el municipio de La Paz
es el articulador y proveedor de servicios financieros, transporte, logisticos, de recursos
humanos calificados mas importantes de la region.

Por otro lado, la actividad turistica es significativa en esta region, la biodiversidad de estas
zonas son inigualables, ya que se encuentra el mayor corredor ecolégico del continente
que la convierten en un atractivo turistico importante, ademéas de concentrar servicios
turisticos y hoteleros de alta calidad. Las rutas que ofrece la regiébn son muy competitivas
(Ruta del Agua, ruta del camino prehispanico el Choro, Ruta al Chalalan) y generan un
movimiento econdmico importante a esta region.

RMLP: Andino (Pacifico)

Corredor econémico La Paz — El Alto — Viacha — Pucarani — Patacamaya — Arequipa —
Puno — Arica — Tacna — llo.

La gran importancia econdmica de region del Pacifico la convierte en una region de
interés mundial, su localizacion le permite ser una puerta clave para el vinculo comercial
entre paises asiaticos y latinoamericanos.
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El corredor posee un alto crecimiento en la actividad del transporte y los servicios
asociados a éste (mayor cantidad de empleo por el rubro) y es la regiéon que abastece de
productos agricolas y pecuarios andinos a los mercados de la ciudad de La Paz.

Ademas el corredor se convierte en la ruta del gas boliviano hacia el pacifico,
beneficiando a la industria manufacturera, agropecuaria y pesquera de toda la region.

RMLP: Valle

Corredor econémico La Paz — Mecapaca — Inquisivi — Independencia — Cochabamba

El corredor hacia la valles, se constituird en la ruta mas importante de ingreso de

productos alimenticios a los mercados de la ciudad de La Paz, constituyéndose en una via

que mejorara la seguridad alimentaria de la region metropolitana. La economia de esta
region gira en la produccion agropecuaria, con productos como papa, hortalizas, fruta de
valle, flores y productos pecuarios como huevo, leche entre otros.

Ademas se va a constituir en la ruta de transito mas cercana al valle de Cochabamba,

generando movimiento econémico en areas de transporte, logistica, servicios alimenticios,

servicios de hospedaje, turisticos

La RMLP se enmarca en los ejes sinérgicos de integracion y desarrollo definidos por la

Iniciativa para la Integracion de la Infraestructura Regional Suramericana (IIRSA)1lasi

como en otros procesos de alcance nacional e internacional.

“BOLIVIA EL CENTRO, y la RMLP como principal centro poblado se enmarca de manera

ESTRATEGICA, ECOFICIENTE, EQUITATIVA Y DE MANERA INCLUYENTE en los

denominados Corredores de Integracion de la reformulada Red Fundamental de

Carreteras, que son corredores de transito de mercaderia de los paises vecinos y

corredores exportadores de recursos naturales”. Considerando:

- Institucionalidad y normativa (de orden regulatorio, legal, operativo e institucional)
consolidada que permita el usoeficiente, incluyente y equitativo de la infraestructura
para promover el libre comercio de bienes y servicios dentro de la region. De igual
forma, se conforma la Instancia supranacional con el objeto de aumentar ain mas las
eficiencias sectoriales para apuntalar la competitividad regional.

- Aplicacion eficiente de mecanismos de reduccién de los riesgos sociales y
ambientales, asi como, de control y fiscalizacién, de impactos ambientales o en la
region, del uso de los recursos.

- A partir de una posicidon consensuada primero como region estratégica de Bolivia,
equilibrar la vision economicista de la IIRSA, promoviendo y velando por la gestion
ambiental, los recaudos ambientales y sociales.

- Control eficiente de: expansion de la agricultura intensiva agroindustrial, la explotacion
sustentable de los recursos, del cambio de uso del suelo. Asi como, la ocupacion
ordenada de tierras y respeto a las areas protegidas y remanentes de biodiversidad.
En sintesis el entornocumplelassiguientescaracteristicas:

* Ambiente favorable de negocios para la atraccién de inversiones y la promocion de
empresas.

* Aprovechamiento de las ventajas comparativas y generacion de ventajas competitivas.

+ Aplicacién de estrategia clara de participacion en los ejes sinérgicos de integracion y
desarrollo definidos por la Iniciativa para la Integracion de la Infraestructura Regional

!Integracion de la Infraestructura Regional Suramericana (IIRSA) busca impulsar la integracién y modernizacion de la infraestructura fisica
bajo una concepcion regional del espacio Suramericano. Es un proyecto de alto contenido politico, orientado a crear sélidas bases sobre las
cuales sustentar un proceso de integracién regional para alcanzar una insercién competitiva, eficiente y equitativa de nuestra region en el
contexto de la globalizacién. Esta iniciativa se justifica sobre la base de la necesidad de una agenda renovada de desarrollo, que restablezca
un patrén de crecimiento sostenido, creador de empleo, incluyente y participativo, que valore la rigueza ambiental y la riqueza cultural de
nuestra region.

21 de 56



Suramericana (IIRSA)2 y sus externalidades positivas y negativas. El IIRSA, propone
franjas concentradoras de los flujos de comercio e inversidén actuales y potenciales
fueron disefiadas en funcion de los negocios y cadenas productivas con grandes
economias de escala para el consumo interno de la region o para la exportacion a los
mercados globales®. La infraestructura de energia, transporte y telecomunicaciones
entonces se desarrollan a partir de esta concepcion.

2Integracién de la Infraestructura Regional Suramericana (IIRSA) busca impulsar la integracién y modernizaciéon de la infraestructura fisica
bajo una concepcién regional del espacio Suramericano. Es un proyecto de alto contenido politico, orientado a crear sélidas bases sobre las
cuales sustentar un proceso de integracién regional para alcanzar una insercién competitiva, eficiente y equitativa de nuestra region en el
contexto de la globalizacién. Esta iniciativa se justifica sobre la base de la necesidad de una agenda renovada de desarrollo, que restablezca
un patrén de crecimiento sostenido, creador de empleo, incluyente y participativo, que valore la riqueza ambiental y la riqueza cultural de

nuestra region.

3 Existen diez Ejes de Integracion y Desarrollo (EID): Eje Andino (Venezuela, Colombia, Ecuador, Per( y Bolivia), Eje Mercosur (Chile, Brasil,
Argentina, Paraguay, Uruguay), Eje del Escudo Guayanés (Venezuela, Brasil, Guayna y Surinam), Eje del Amazonas (Per(, Ecuador, Brasil,
Colombia), Eje Peru-Brasil- Bolivia , Eje Interoceanico Central (Perd, Chile , Bolivia, Paraguay y Brasil) , Eje de Capricornio (Chile, Argentina,
Bolivia, Paraguay y Brasil), Eje del Sur (Chile y Argentina), Eje de la Hidrovia Paraguay-Parana y Eje Andino del Sur.

Seis EIDs incluyen a Bolivia:
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DINAMIZACION ECONOMICA DEL AREA RURAL

Los aspectos econdmicos territoriales como base de las estructuras sociales y politicas
adquieren mayor relevancia por cuanto las preocupaciones por la ocupacién del territorio
con centros funcionales y sus equipamientos en servicios, el mantenimiento de las areas
rurales vivas y habitables, las redes de transporte, comunicaciones y energia, la
localizacién de las actividades con potencial productivo y la presencia o necesidad de
areas protegidas y tierras comunitarias de origen, sus cuestiones fundamentales a
resolver para impulsar el desarrollo sostenible de un determinado territorio.

Bajo este contexto, la estructuraciébn econémica y ocupacion del territorio se constituye en
un componente fundamental del desarrollo econdomico territorial, permitiendo la
organizacion de la ocupacién del territorio de marera funcional,dinamizando la economia
y servicios econdmico productivos, aprovechando las potencialidades y vocaciones del
sector.

Por otro lado, los centros primarios en el area rural se constituyen en asentamientos
humanos consolidados, las cuales mantienen una vida socioeconémica propia,con
caracteristicas particulares del lugar y vocaciones de acuerdo a sus potencialidades vy
usos de suelo, ademas de brindar servicios econémicosnecesarios para los flujos de
transporte interno y externo, como se observa en el mapaN®° 2.

La conexion vial de los centros primarios tiene una influencia notable en sus poblaciones
circundantes, facilitando los procesos de comercializacion, consolidando areas de
produccion agricola, ganadero y forestal e impulsando el desarrollo turistico en todas sus
facetas.

Las actividades agricolas, ganaderas, forestales, la generacion de energia eléctrica, la
explotacibn minera deben garantizar el uso racional y sustentable de los recursos
naturales y en algunos casos algunas de estas actividades deben ser limitadas o
prohibidas ajustandose a la zonificaciobn en cuanto a las areas donde se permite cada
actividad siguiendo las recomendaciones del Plan de Usos de Suelo
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MAPA N° 2 ]
CENTROS PRIMARIOS Y  ACTIVIDADES ECONOMICAS POTENCIALES

PROYECTADAS EN EL AERA RURAL DEL MUNICIPIO

FUENTE: GAMLP-OMPD

El mejoramiento de las condiciones productivas de los macrodistritos rurales, esta ligado
con el aprovechamiento de sus potencialidades territoriales con criterios sostenibles,
estas potencialidades estan relacionadas son la produccion agropecuaria organica,
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extraccion de productos minerales, aprovechamiento forestal sostenible, explotacion
piscicola racional y del turismo. Ademas del mejoramiento en el manejo de las actividades
econdémicas destinadas al mercado, tomando en cuenta la seguridad alimentaria de la
familia.

De acuerdo al Plan de Uso de Suelos las actividades econdmicas en el area rural se
muestran a continuacion.

CUADRO 1
ACTIVIDADES ECONOMICAS DEL AREA RURAL.

Distrito Cuenca Actividades Econ6micas
Cuenca Achumani Producuo_rl agropecuaria
Extraccion de aridos
Produccion agropecuaria
Cuenca Extraccién de &ridos
. Choqueyapu o
Hampaturi queyap Eprotacpp de_turba
Explotacién minera
Sector Sud - Este Produccién Agropecuaria
: Produccion Agropecuaria
Cuenca Irpavi — .
Explotacion minera
Cuenca Produccion Agropecuaria
Orkojahuira Extraccion de aridos
Produccion agropecuaria
Chucura — :
Servicios Turisticos
Zongo Choro Produccion agropecuaria y forestal
Explotacién minera y forestal
Zongo Tropical Produccion agropecuaria y forestal
Zongo Valle de Zongo Produccion agropecuaria
Parte Alta Explotacién minera
Valle de Zongo Produccion agropecuaria
Parte Media grop
Servicios Turisticos
Valle de Zongo — -
: Produccién agricola y forestal
Parte Baja — .
Explotacién minera

FUENTE: GAMLP-OMPD
Elaboracién: Direccién de Ordenamiento Territorial — Unidad de Desarrollo y Ordenamiento Territorial

Los flujos comerciales del area rural deben desarrollarse bajo el enfoque de Corredores
economicos, para lo cual se proponen cuatro corredores:

1) Corredor Zongo Tropical y Zongo Choro - Caranavi-Ciudad de La Paz.

2) Sector Zongo Valle parte baja - Santa Rosa de Quilo Quilo - Coroico - Ciudad de La
Paz.

3) Sector Valle de Zongo - Ciudad de EI Alto - Ciudad de La Paz.

4) Hampaturi - Ciudad de la Paz.
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1.8. OBJETIVO ESPECIFICO

Promover la actividad econdmica productiva eco-eficiente con valor agregado, articulada a
nivel metropolitano para generar empleo de calidad y acceso equitativo a oportunidades
en el marco del Desarrollo Econémico Local, posicionando la identidad de La Paz como
sinénimo de calidad, creatividad y conocimiento en el &mbito nacional e internacional.

1.9. POLITICA

Dinamizacion y articulacién de la economia municipal y metropolitana a la innovacion
productiva y tecnolégica, el fortalecimiento de emprendimientos y el acceso a potenciales
nichos de mercados internos y externos.

1.10. PROGRAMAS

GRAFICO Ne° 22:
PROGRAMAS ESTRATEGICOS

' Infraestructura Productiva

Promocion de Actividades Capacitacion y Formacion Procesos
Econdmicas Productivos

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

1.11. PROGRAMA INFRAESTRUCTURA PRODUCTIVA

Para desarrollar la matriz productiva y articular los procesos productivos, es necesario
contar con la infraestructura y el equipamiento que permita la aplicacion de nuevas
tecnologias, que ayuden a mejorar la productividad y se pueda desarrollar nuevas
oportunidades para los empresarios del municipio de La Paz.

En el marco del programa de Infraestructura productiva, se establecieron principalmente
cuatro lineas de accion:

a) Redes de sectores productivos.
b) Produccion rural: agropecuaria y extractivos.
c) Energias alternativas.
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d) Redes de servicios y comercio.

a) REDES DE SECTORES PRODUCTIVOS

Esta linea de accion esta orientada a intervenir en la politica econémica a partir de
establecer una articulacion de las redes de sectores productivos establecidas inicialmente
de forma incipiente, incidiendo especialmente en su escala de produccion, establecer
lazos asociativos que permitan construir capital social entre cada eslabén de la cadena,
para consolidar cadenas de valor a nivel municipal (urbano-rural), regional, nacional e
internacional, con una produccién con calidad, procesos productivos eficientes y con
equidad en el acceso a oportunidades para satisfacer las demandas interna y externa.

Las redes de sectores productivos, abarca proyectosorientados a consolidar o contribuir a
sectores productivos manufactureros e industriales, especificamente se priorizan los
siguientes rubros: madera, textiles, cuero, metalmecanica, joyeria, industria farmacéutica.

La linea estratégica incidira principalmente en aspectos relativos a:
¢ Infraestructura y equipamiento productiva

e Fomento a la asociatividad, cooperativas, articulacion de cadenas de valor
productivas en los rubros priorizados

e Ferias productivas manufactureras e industriales producidas en el municipio
de los rubros priorizados

e Articulacion y consolidacion de la red manufacturera e industrial en todos sus
eslabones (insumos, transporte, acopio, venta y consumidor final)

Por tanto, a través de esta linea de accion se pretende, “Consolidar redes de sectores
productivos a nivel municipal (urbano-rural), regional, nacional e internacional con calidad,
eficienciay equidad para satisfacer las demandas interna y externa”. Asimismo, articular
redes metropolitanas de sectores productivos con calidad, eficiencia y equidad que
satisfagan las demandas interna y externa.

En el siguiente cuadro, se mostrard la influencia que tienen las redes de sectores
productivos sobre lo ambiental, territorial, econémico y lo social.
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CUADRO N° 2

INFLUENCIA TRANSVERSAL:

LINEA DE ACCIONREDES DE SECTORES

PRODUCTIVOS
AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Producciéon bajo Articulacién e Generacion de mecanismos Inclusion,
criterios de eco- integracion a nivel para la atraccion de inversiones corresponsabilida
eficiencia y municipal (urbano- productivas, internas y externas. d y equidad
sustentabilidad Ltgglc)),nal reglonatla, Equilibio en el desarrollo social.
) . urbano-rural.
internacional,
fortaleciendo las Economias de escala internas y
centralidades, externas.
poten_ualldades Y Produccién sustentable, eco-
vocaciones eficiente e intensiva en
economicas, innovacioén tecnoldgica aplicada
comerc!ales Y consolidando capital social.
productivas del
municipio_ Normativa para crear
condiciones especificas que
promuevan el Desarrollo

Econémico Local.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Implementar de cadenas de valor a través del enlace de las unidades
productivas primarias con el mercado y su entorno, para dinamizar la
produccion manufacturera e industrial y de agregados a niveles comerciales.

o Fortalecer las cadenas de valor mediante la creacién de nexos a largo plazo
con potenciales demandantes, implementacion de infraestructura productiva
que optimice los procesos productivos en los eslabones de las cadenas,

mejorando

las capacidades de

las unidades productivas mediante

capacitacion y asistencia técnica en temas productivos, comerciales y de
gestion administrativa, que permita brindar competitividad a la cadena, crear
y fortalecer redes econOmicas productivas que agrupen a unidades
productivas para que alcancen economias de escala y acceso a mercados.

e Implementar los corredores econémicos urbano-rural,
de desarrollo econémico productivo,
intra-municipal,

regional,
potencializando

como

centralidades
las vocaciones

productivas inter e

metropolitano 'y

contribuyendo y dinamizando las redes productivas en los rubros priorizados:
Madera, Textiles, Cuero, Joyeria, Metalmecénica y la Industria Farmacéutica.
e Generar acceso a tecnologia e innovacién de procesos productivos para
ampliar la escala de produccion de empresas manufactureras en los rubros
priorizados: Madera, Textiles, Cuero, Joyeria, Metalmecénica y la industria
farmacéutica.
¢ Dinamizar las cadenas de valor y su enlace con el mercado nacional,
mediante la asociatividad y el uso de informacion objetiva y tecnologia
adecuada que permita ampliar la escala de produccién y optimizar los
procesos productivosde Micro y Pequefias empresas asociadas en cadenas
de valor.
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e Dinamizar los corredores economicos de El Alto y Viacha, mediante el
mejoramiento de infraestructura vial para optimizar la fluidez comercial en
tiempo y calidad, facilitando tiempos de entrega de productos de exportacion.

e Fortalecer corredores econdémicos metropolitanos y externos a través del
mejoramiento de infraestructura productiva y vial que permita el desarrollo
econdmico de los centros urbanos y conglomerados econémicos.

e Potenciar corredores econémicos a partir de la implementacion del proyecto
IIRSA, focalizando la importacién y exportacién de productos e insumos
primordialmente a través del sur del Per y el Norte de Chile.

e Abrir nichos de mercado para la produccion manufacturera de alta calidad,
con uso intensivo de TIC’s, tecnologia e innovacion que ofrezcan precios
competitivos y demanda sostenida de este tipo de bienes.

b) PRODUCCION RURAL: AGROPECUARIA Y EXTRACTIVA

Esta linea de accibénesta orientada a intervenir en la politica econémica a partir de
impulsar a la produccion agropecuaria organica integrando el area rural con
infraestructura vial y productiva a la region metropolitana de La Paz, generando
economias de escala y abastecimiento de produccién alimentaria, aprovechando los
potenciales turisticos y explotando responsablemente los recursos disponibles.

La produccion rural, abarca proyectos que estén orientados a temas agropecuarios y
extractivos, tanto en el area rural como el area urbana colindante con el area rural.
Algunas de las tematicas primordiales sobre las cuales incide se detallan a
continuacion:

e Infraestructura y Equipamiento agropecuario y extractivo.

e Proyectos de sembradios (semillas, cultivo, pesticidas, etc.)
¢ Normativa, regularizacion de procesos extractivos.

e Ferias del productor al consumidor.

Por tanto, a través de esta linea de acciéon se pretende, “Promover la produccién
agropecuaria y extractiva eco-eficiente y con valor agregado para consolidar
corredores econdmicos rurales y cadenas de valor, articuladas a nivel metropolitano y
posicionadas nacional e internacionalmente generando empleo de calidad y acceso
equitativo a oportunidades”. Asimismo, promover el uso de innovacion productiva y
tecnolbgica para la produccién agropecuaria y extractiva eco-eficiente y con valor
agregado, fortaleciendo emprendimientos y el acceso a potenciales nichos de
mercados internos y externos.
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CUADRO N° 3

INFLUENCIA TRANSVERSAL:

AGROPECUARIA'Y EXTRACTIVA

LINEA DE ACCION PRODUCCION RURAL:

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Produccién Produccién en Generacibn de mecanismos  Produccién de
organica, suelos aptos para la para la implementacibn de  alimentos
sustentable y  agricultura y cadenas de valor bajo basicos para la
con actividades plataformas de corredores seguridad
actividades forestales mediante  econdmicos. alimentaria de
extractivas el uso de su las familias
enmarcados vocacion productivo productoras.
en planes de vy actividades

manejo de extractivas

cuencas, enmarcadas en

ligado a planes de manejo de

planes de cuencas, generando

contingencia corredores

al cambio  econbmicos

climatico. mediante la

articulacion vial del
territorio productivo.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Implementar de cadenas de valor a través del enlace de las unidades
productivas primarias con el mercado y su entorno, para dinamizar la
produccién agropecuaria, forestal y de agregados a niveles comerciales.

e Fortalecer las cadenas de valor mediante la creacion de nexos a largo plazo
con potenciales demandantes, implementacion de infraestructura productiva
que optimice los procesos productivos en los eslabones de las cadenas,

mejorando

las capacidades de

las unidades productivas mediante

capacitacion y asistencia técnica en temas productivos, comerciales y de
gestion administrativa, que permita brindar competitividad a la cadena, crear
y fortalecer organizaciones econdmicas productivas que agrupen a unidades
productivas para que alcancen economias de escala y acceso a mercados.

e Implementar los corredores econémicos de Zongo Trépico, Zongo Valle y el
sector de Chucura, como centros de desarrollo econdémico, que permita

dinamizar las cadenas de valor y el desarrollo econdmico rural.

¢ Dinamizar las cadenas de valor y su enlace con mercados y centros de
abasto urbano, mediante el uso de informacion objetiva y tecnologia
adecuada que permita optimizar los recursos en las unidades econémicas y
productivas de las cadenas de valor.
e Dinamizar los corredores economicos de Zongo Tropico y Zongo Valle,
mediante el mejoramiento de infraestructura vial para optimizar la fluidez

comercial en tiempo y calidad.

e Fortalecer corredores econémicos metropolitanos y externos a través del
mejoramiento de infraestructura productiva y vial que permita el desarrollo

econdémico de los centros urbanos y conglomerados econémicos.
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c) ENERGIAS ALTERNATIVAS

Esta linea de accion abarca proyectos relacionados al estudio, aplicaciéon, compra y
capacitacion en energias alternativas como actividad econémica orientada a generar
ingresos e inversion publica y privada con el objeto de responder a la alta dependencia de
consumo de energias no renovables y resolver la inequidad en su acceso y cobertura
entre el area urbanay el area rural.

Por tanto, a través de esta linea de accién se pretende, “Promover y fortalecer el
desarrollo de las fuentes de Energias Alternativas para la generacion de energia eléctrica
y otras aplicaciones, fomentando la actividad econ6mica productiva eco-eficiente y
diversificando la matriz energética para el abastecimiento del mercado interno y externo”.
recursos energéticos alternativos,
promoviendo la mejora de la eficiencia energética en los sectores de Industria,
Transporte, Edificacién, Agricultura y Transformacion de la Energia.

Asimismo,

CUADRO N° 4

realizar

la gestibn sustentable de

INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION ENERGIAS ALTERNATIVAS

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Reduccion en Consolidacion de areas Generacion de Mejora de la
el consumo de geograficas potenciales de industria  energética cobertura de del
energeéticos produccién de energia renovable. servicio de
convencionale alternativa, como recurso energia eléctrica

s mediante la
promocién de
la  eficiencia
energética en
el municipio.

estratégico municipal.

Los efectos previsibles en el
medio fisico, mas
concretamente, sobre el suelo,
el agua, la atmésfera y el
paisaje, derivados de las
actuaciones para la obtencién
de los recursos renovable son
las derivadas de modificaciones
sobre la ocupacién del terreno
por cultivo de  especies
energética. Las modificaciones
al suelo estarian relacionadas
directamente con la produccion
de cultivos energéticos; siendo
éstas variaciones de indole
fisico-quimica y referente a los
usos y ocupacion del suelo.

Desarrollo regional y
el empleo,
especialmente en
aquellas zonas mas
préximas a las areas
de obtencién de los
recursos energeéticos.

mediante la
produccién de
energia
alternativa.

Mejor calidad de

vida de los
habitantes, por
reduccion de

medios
contaminantes
de su habitat.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Implementar areas de produccion de energia alternativa para la generacion de
energia eléctrica, mejorando la cobertura de este servicio en las areas con déficit

energeético.

e Implementar empresas prestadoras de servicio de energia eléctrica y térmica,
mediante el uso de energias alternativas.
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e Reemplazar el uso de energia eléctrica convencional en espacios publicos de
dominio del Gobierno Autbnomo Municipal de La Paz, por energias alternativas

o Fortalecer la industria energética alternativa del municipio.
Implementar normativas solares de urbanismo que normen la disposicién de
ventanas para asegurar un numero determinado de horas de sol al dia de acuerdo
a las zonas climatolégicas del municipio asi como para la construccién de
viviendas con muros con aislamiento, de modo que se minimice la demanda por
calefaccion.

d) REDES DE SERVICIOS Y COMERCIO

La linea de accion “Redes de servicios y comercio” esta orientada a intervenir en la
politica econdmica a partir de establecer una articulacion de las redes de servicios
establecidas inicialmente de forma incipiente, incidiendo especialmente en su cobertura,
fortaleciendo lazos asociativos que permitan construir capital social entre cada eslabén de
la cadena para consolidar cadenas de valor a nivel municipal (urbano-rural), regional,
nacional e internacional, con una produccién con calidad, provision de servicios eficientes
y de alta calidad, con equidad en el acceso a oportunidades para satisfacer las demandas
interna y externa.

Las “Redes de servicios y comercio” abarca proyectos que consolidan o contribuyen a
servicios estratégicos (financieros, educaciébn superior, servicios empresariales)
especialmente en aspectos relativos a:

Infraestructura para servicios estratégicos.

¢ Relaciones de asociaciones u otros para consolidar redes de servicios.
e Ferias de comercio (bienes importados puestos a la venta).

¢ Centralidades comerciales.

¢ Articulacién y consolidacion de la red de servicios estratégicos en todos sus
eslabones (insumos, proveedores, gestion, venta del servicio y cliente final).

e Promocion de actividad econdmica en servicios.

e Cobertura de servicios sustentablemente, eco-eficiente e intensiva en
innovacion tecnolégica y TIC's consolidando capital social en la articulacion de
los actores que conforman la cadena de valor.

¢ Normativa para crear condiciones especificas que promuevan el Desarrollo
Econémico Local.

Por tanto, a través de esta linea de accion se pretende, “Promover la diversificacion de
servicios de alta calidad, haciendo uso intensivo de TIC's y medios tecnoldgicos para
alcanzar una economia competitiva y sustentable articulada a nivel metropolitano,
promoviendo empleo de calidad y acceso equitativo a oportunidades en el marco del
Desarrollo Econémico Local, posicionando la identidad de La Paz como sinénimo de
calidad, creatividad y conocimiento en el ambito nacional e internacional”’. Asimismo,
posicionar a la economia municipal y metropolitana en la macro-region, potenciando
servicios estratégicos de alta calidad vinculada al uso intensivo de TIC's y medios
tecnolégicos, diversificacion y especializacion de los mismos para el acceso a potenciales
nichos de mercado interno o externo.
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CUADRO N° 5

INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION REDES DE SERVICIOS Y

COMERCIO
AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Servicios Consolidacién de Promocibn de la  Acceso a oportunidades
intensivos en  articulacion e incursion servicios  con equidad, inclusion.
I integracion urbana- tratégi n | :
'(Ia'IC'suso “ rur(;gll a(i:n?ermldnti); 21I fnseriaedgogoslociﬂes % Capital humano
. y ' inicip Y altamente calificado y
tecnologias y regional, asi como  externos con ventaja ializad
ue implican del tendido de redes comparativa especializado €N
ghorro uso telecomunicaciones . diversas actividades
eficientey de e internet Generacion de econdmicas que
[ECUISOS otencializando ' mecanismos para la respondan ala demanda
. P : atraccion de nacional e internacional.
(energia, centralidades . :
- inversiones en -
transporte 'y  econdmicas, servicios  nacionales Accesibilidad, cobertura,
recursos comerciales y de y externas calidad y calidez en
econdmicos). Servicios. ' servicios del sector

publico y privado.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

Implementar un sistema de informacién publico-privado de mercados internos,
externos y centralidades econdmicas como herramienta para la toma de
decisiones que permita mejorar el acceso, consolidacion y penetracion de
mercados para la generacion de informacidn sistematica y objetiva que
consolide redes de servicios.

Implementar plataformas de apoyo que permita a empresas y nhuevos
emprendedores, el acceso, penetracion e incremento de la cobertura de su
actividad econdmica, dinamizando la economia regional y generando empleo
Implementar cadenas de valor a través del enlace de las agencias de servicios
primarias con el mercado y su entorno, para dinamizar la cobertura y el
servicio a niveles comerciales y competitivos.

Fortalecer las cadenas de valor mediante la creacion de nexos a largo plazo
con potenciales demandantes, implementando infraestructura y equipamiento
que relacione los eslabones de las cadenas de servicios, mejorando las
capacidades y formacion del capital humano mediante capacitaciéon y
asistencia técnica en uso de TIC’s, gestidon administrativa y gestion de clientes
(CRM), que permita brindar competitividad a la cadena, crear y fortalecer
redes econOmicas que agrupen a agencias de servicios para que alcancen
una amplia cobertura, servicios de calidad homogéneos en todas sus agencias
y acceso a potenciales nichos de mercados.

Implementar los corredores econémicos urbano-rural, metropolitano y regional,
como centralidades de desarrollo economico en servicios estratégicos,
potencializando las vocaciones inter e intra-municipal, contribuyendo vy
dinamizando las redes de servicios estratégicos priorizados: Servicios
Financieros, Servicios empresariales, Educacion Superior y Servicios
Comerciales.
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e Dinamizar los corredores econdmicos de El Alto y el eje troncal en el &mbito
nacional, y brindando servicios de importacibn y exportacibn para
comerciantes nacionales y de Arica, lquique, Desaguadero, Arequipa e llo,
mediante el mejoramiento de infraestructura vial y equipamientos para
optimizar la fluidez comercial en tiempo y calidad, acercando servicios de
calidad en lugares fronterizos de exportacion, potenciando corredores
econdémicos a partir de la implementacion del proyecto IIRSA, focalizado en la
importacion y exportacion de productos e insumos primordialmente a través
del sur del Pera y el Norte de Chile.

e Abrir nichos de mercado para servicios especializados de alta calidad, con uso
intensivo de TIC’s, tecnologia e innovacion que ofrezcan precios competitivos
y demanda sostenida de este tipo de servicios.

1.12. PROGRAMA: PROMOCION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS

Para desarrollar la matriz productiva y articular los procesos productivos, también es
importante realizar diferentes acciones referidas a la promocién de actividades
econdémicas, que permita dinamizar los mercados internos y externos y de ésta manera
impulsar nuevas oportunidades tanto para los empresarios como para la poblacién en
general del municipio de La Paz.

En el marco del programa de promocion de actividades econdmicas, se establecieron
principalmente cuatro lineas de accion:

a) Promocion de inversiones

b) Cultura emprendedora

c) Promociény generaciéon de empleo
d) Inteligencia de mercados

a) PROMOCION DE INVERSIONES

Esta linea de accién esta orientada a intervenir en la politica econGmica a partir de la
articulacién del sector empresarial, el sector publico y el inversionista, promoviendo el
emprendedurismo Yy la apertura de nichos de mercado en los que la actividad econémica
del municipio sea competitiva y tenga una ventaja comparativa.

La “Promocion de inversiones” abarca proyectos que establezcan o fomenten fondos de
financiamiento o gestionen inversionistas interesados en invertir en sectores productivos y
de servicios priorizados, fomentando mecanismos tales como:

e Préstamos productivos
¢ Ruedas de negocios

¢ Nuevos mecanismos de financiamiento (leasing, préstamos asociativos,
etc.)

e Atraccion de inversion externa e interna
e Ferias de compras e inversion (Ej. ComprasMunicipales, etc.)

Por tanto, a través de esta linea de accion se pretende, “Dinamizar el mercado de capital
y crédito en el municipio de La Paz, para desarrollar el sector empresarial promoviendo el
emprendedurismo, a través de la atraccién de inversiones”. Asimismo, se busca la
articulacion entre el sector empresarial, el emprendedor y el inversionista.
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CUADRO N° 6
INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION PROMOCION DE INVERSIONES

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL

Utilizacion de Transformacion del Generacion de Mejora la calidad de vida
financiamiento e territorio a través Movimiento de enrelaciéon a dos puntos:
Dsmiwe @
social P en e infraestructurzf Incremento  de  la desempleo
emprendimientos con demanda Laboral * Facilita el acceso a
criterios de eco- Incremento de la productos y servicios

eficiente y competitividad. de calidad.
sustentabilidad.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Desarrollar los mecanismos de articulacién para generar relacionamiento entre
inversionistas y emprendedores, brindando informacion sistematica y objetiva
para exportacion, importacién y atraccion de inversiones productivas y de
cobertura de servicios de calidad con el objeto de penetrar mercados internos y
externos.

¢ Implementar un sistema de informacion publico-privado de inversionistas y
emprendedores internos, externos y actores de potenciales centralidades
econdmicas (Cluster'secoeficientes) como herramienta para la toma de
decisiones que permita establecer relaciones, mejorar el acceso al capital
semilla y fortalecer la consolidaciéon de redes productivas y de servicios para la
penetracién de mercados.

o Implementar plataformas de apoyo que permita a empresas y nuevos
emprendedores el acceso, penetracion e incremento de la cobertura de su
actividad econdmica, dinamizando la economia regional y generando empleo.

b) CULTURA EMPRENDEDORA

Esta linea de accion esta orientada a intervenir en la politica econémica a partir de
consolidar y fomentar en la cultura ciudadana el emprendedurismo entendido como la
capacidad organizativa, el ser analitico, entusiasta, innovador, optimista, flexible,
dindmico, capaz de asumir riesgos, creativo y orientado al crecimiento. Estas aptitudes
permiten que las personas identifiquen una oportunidad y la aprovechen, emprendiendo
nuevos retos y proyectos valiéndose de su creatividad y la innovacién, asumiendo el
riesgo de crear una idea nueva, llevarla a cabo y materializar ese suefio en el municipio.

La “Cultura Emprendedora’abarca proyectos que fortalezcan y promuevan la cultura
emprendedora en la poblacion en general y en la poblacibn econémicamente activa.
Como algunas tematicas esenciales en las que se desenvuelve este programa esta:

e Cultura ciudadana orientada a generacion de negocios, ideas innovadoras,
banco de ideas, formacion en emprendedurismo.

e Formacién de estudiantes en colegios desde muy temprana edad en cultura
emprendedora.

e Concursos de ideas emprendedoras.

e Formacién y fomento de lideres emprendedores.
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Formacion en cultura emprendedora y de mano de obra calificada en uso de
instrumentos innovadores.

Por tanto, a través de esta linea de accidon se pretende, “Fomentar la cultura
emprendendora en la poblacién generando competencias para aprovechar oportunidades
gue permitan generar ingresos y crear nuevos empleos. Asimismo es importante tomar
en cuenta la difusibn de valores que promuevan el aprendizaje, creatividad y

emprendedurismo.
CUADRO N° 7
INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION CULTURA EMPRENDEDORA
AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Emprendimientos Articulacion e integraciéon Innovacién Mejora la calidad de vida
que sean eco- a nivel municipal (urbano- tecnoldgica. en relacion a dos puntos:
eficientes y rural), regional, nacional e . L
sustentables. internacional, Atracc_lon de e Generacién de
: inversiones. empleo
fortaleciendo las G L, d
centralidades, Articulacion * eneracion €
potencialidades y publico-privado. competencias

vocaciones econdmicas,
comerciales y productivas
del municipio

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

Apoyar la creacién de emprendimientos nuevos, innovadores, sostenibles, en
sectores priorizados o emergentes.

Difusion de valores que promuevan el aprendizaje, la creatividad y el
emprendedurismo.

Apoyaren la capacitacion y asistencia técnica a emprendedores con ideas
novedosas, promoviendo la creacién de nuevas empresas.

Promover la cultura emprendedora en la poblacion y las actividades que
generen nuevos emprendimientos.

Promover la formacion de estudiantes en colegios desde muy temprana edad
en cultura emprendedora.

Desarrollo de instrumentos y metodologias de capacitacion y formacion en
ofimatica y gestion empresarial, para MIPyMEs y emprendedores.

Consolidar una cultura de calidad en el consumidor pacefio.

Promover y generar una cultura emprendedora en la poblacion joven que
pongan en marcha emprendimientos propios.

Implementar plataformas de apoyo que permita a empresas y nhuevos
emprendedores el acceso, penetracion e incremento de la cobertura de su
actividad econémica, dinamizando la economia regional y generando empleo.

c) PROMOCION Y GENERACION DE EMPLEO

Esta linea de accion estd orientada a intervenir en la politica econémica a partir del
fomento a la creacién de nuevas fuentes de empleo con mejores condiciones laborales a
las actuales, respetando criterios de equidad e inclusion por género y generacion, con el
objeto de mitigar el crecimiento desmedido del empleo informal que condiciona el
desarrollo del talento humano en el municipio, forzandolo al trabajo en condiciones de
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subempleo y acceso limitado a oportunidades laborales bien remuneradas, acordes a su
formacion y capacidad.

La “Promocién y Generacion de Empleo” abarca proyectos que tienen como finalidad
primordial la generacion de empleo directo o indirecto, entre algunos temas principales
podemos mencionar:

o Programas de generacion de empleo: Ej. Mi primer empleo

e Programas de promocion de empleo: Ej. Centro de Jbvenes y empleo
(Orientacion y capacitacion para el empleo de jévenes)

¢ Induccion a la reconversion productiva de hijos de gremiales

Por tanto, a través de esta linea de accién se pretende, “Promocionar la creacion de
empleo de calidad, articulando la formacién académica superior especializada a la
demanda del mercado laboral (interna y externa), fomentando el acceso de jovenes a
nuevas oportunidades laborales”. Asimismo, se busca mejores condiciones de trabajo a
través del acceso irrestricto a oportunidades laborales equitativas e inclusivas, respetando
criterios de género y generacionales.

CUADRO N° 8

INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION PROMOCION Y GENERACION DE
EMPLEO

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Creacion de Articulaciéon fisica Articulacion de la oferta y la Mejora en los niveles
nuevas fuentes del territorio demanda laboral, y distribucion  del
laborales (urbano-rural y adecuandola a las Ingreso
sustentables nacional- actividades econdmicas en A
) , o cceso a
con internacional) con las que el Municipio posea .
. ; ) . . oportunidades

responsabilidad equipamientos que ventaja comparativa y

) . laborales con
social fomenten nuevas absoluta a nivel

medioambiental

redes de actividad
econémica para la
creacion de nuevas
oportunidades
laborales.

departamental y regional

Consolidar la concertacion
publico-privada.

Aumento de la productividad

equidad, inclusién.

y la competitividad del
sistema productivo.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Creacion y fortalecimiento de la institucionalidad local de gestién del
Desarrollo Econémico Local (DEL)

e Fortalecimiento de competencias en la poblacion con capacitacion
especializada técnica y tecnoldgica en respuesta a la demanda del mercado
laboral.

e Creacion de un ambiente favorable de negocios para la atraccion de
inversiones y la promocion de nuevas empresas.

e Promocion de la competitividad de las empresas y su crecimiento para la
generacion de nuevas fuentes de empleo con mejores condiciones laborales
inclusivas y equitativas.
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e Generacidon de una ventaja competitiva regional para mejorar los ingresos
empresariales, de emprendedurismo, servicios intelectuales entre otros.

e Promover la activa cooperacion y concertacion entre el gobierno municipal, el
sector privado y la sociedad civil organizados para articular la oferta y
demanda laboral con el objeto de crear nuevas oportunidades laborales, en
especial para los jovenes.

d) INTELIGENCIA DE MERCADOS

Esta linea de accion esta orientada a intervenir en la politica econémica a partir de
generar mecanismos que permitan penetrar nichos de mercados y promover mercados
inteligentes. Un mercado inteligente es aquel que busca la denominada calidad total,
donde el primer puesto lo ocupa el consumidor, después la red de oferentes como unidad
y en tercer lugar el comerciante y los proveedores de éstos.

La cercania o proximidad con el consumidor, conjuntamente con una oferta definida, una
amplitud de horarios, oferta variada y accesibles son elementos decisivos para que el
consumidor nacional e internacional seleccione un mercado, ya que éste esta orientado a
descubrir sus expectativas valiéndose del uso de TIC's y la innovacion tecnoldgica, con el
fin dltimo de facilitar la compra al cliente.

La innovacion debe generarse y gestionarse eficazmente, aplicandola a productos,
estrategias, ideas y operativa de funcionamiento en los mercados inteligentes, realizando
las ventas basadas en la confianza.

La venta basada en la confianza requiere niveles sélidos de competencia, credibilidad y
fiabilidad; pero fundamentalmente, exige que el comprador sienta que el comerciante
(vendedor) se preocupe de verdad por lo que es mejor para el comprador. El futuro de los
mercados municipales pasara por la relacion que éstos sean capaces de establecer con el
consumidor y el servicio de calidad personalizado que conduzcan a la obtencion de su
fidelizacion, lo que dara lugar a la diferenciacion de los productos y servicios ofertados por
el municipio, en un mercado municipal, metropolitano, nacional e internacional altamente
competitivo.

La “Inteligencia de Mercados” abarca proyectos relacionados a la investigacion de nichos
de mercado (interno y externo), haciendo énfasis en:

e Localizaciéon especifica de mercados potenciales internos y externos.
e Precios, demanda y oferta del servicio/producto estudiado.

¢ Nivel de Competitividad en determinados servicios/productos.

e Produccién de bases de datos empresariales (oferta y demanda).

Por tanto, a través de esta linea de accion se pretende, “Promover la consolidacion y
penetracion de nichos de mercados, generando informacion, inversion y politicas de
fomento para responder oportuna y eficientemente a las demandas internas y externas
dentro del marco del posicionamiento de La Paz como mercado inteligente, sinénimo de
calidad y conocimiento”. Asimismo, se busca posicionar a La Paz como mercado
inteligente, penetrando a mercados internos y externos.
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CUADRO N° 9
INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION INTELIGENCIA DE MERCADOS

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL

Uso eficiente de Consolidacion y Generacién de Coadyuvar al
recursos articulacion  vial de informacién oportuna de crecimiento
tecnolégicos y mercados y centros de mercados estratégicos empresarial para

eco-eficientes. abasto a nivel urbana- para la promover la promover la creacion

rural, intermunicipal y penetracion a nuevos de empleos.

regional, mediante mercados y servicios en
corredores econémicos mercados internos Yy
eficientes. externo.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

Desarrollar los mecanismos para la generacién de informacion sistemética y
objetiva para consolidar y coadyuvar la penetracion de mercados internos y
externos.

Implementar un sistema de informacion publico privado de mercados internos,
externos y centros de abasto urbano como herramienta para la toma de
decisiones que permita mejorar el acceso, consolidacién y penetracién de
mercados.

Implementar plataformas de apoyo que permita a empresas y nhuevos
emprendedores el acceso, penetracién e incremento de la cobertura de su
actividad econ6mica, dinamizando la economia regional y generando empleo.
Gestion centralizada de toda la actividad comercial de un mercado. Una
gestion que nos permitira conocer, en tiempo real, las ventas que realiza el
mercado de manera agregada; el nUmero de clientes y sus caracteristicas,
respetando en todo momento sus datos personales; vincular la compra a los
servicios ofrecidos por el mercado, aparcamiento, servicio a domicilio,
promociones y analizar la evolucién de cada uno de los parametros que se
consideren interesantes, en cada momento, de cara a plantear nuevas
iniciativas .Todo ello sin olvidar que cada comerciante, si lo desea, podra
acceder on-line a los datos relacionados con su negocio.

Puesta en marcha de portales de internet para ofrecer los productos a los
clientes y sistemas de gestién avanzada de cliente.

Pago a través de las huellas dactilares. El cliente puede pagar sus compras
colocando el dedo en un sensor que lee sus huellas dactilares y las vincula a
su cuenta bancaria o tarjeta de crédito para anotar la compra. Reduce tiempo
de espera y costes adicionales al pago.

Informacion de ventas y productos a través del teléfono movil.

Asistente holografico de ventas. Los clientes podran interactuar con un
holograma en la parada o espacios comunes del mercado que les respondera
preguntas y facilitara las transacciones.

1.13. PROGRAMA CAPACITACION Y FORMACION EN PROCESOS PRODUCTIVOS

Para desarrollar la matriz productiva y articular los procesos productivos, también es
importante realizar diferentes acciones referidas a la capacitacion y formacion en
procesos productivos, que permita mejorar las capacidades de los emprendedores y
empresarios del municipio de La Paz.
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En el marco del programa de capacitacion y formaciéon en procesos productivos, se
establecieron principalmente dos lineas de accién:

a) Capacitacion e innovacién tecnolégica.
b) Capacitacién y acceso a TIC's.

a) CAPACITACION E INNOVACION TECNOLOGICA

Esta linea de accion estd orientada a intervenir en la politica econdmica a partir de
fomentar el uso de tecnologia aplicada a equipamientos productivos para rubros de
manufacturas e industria manufacturera con el propésito de ampliar su productividad sin
invertir mas en mano de obra, capital y tierras para su crecimiento. Este modelo es
apropiado para el municipio de La Paz debido a la escasez de suelo urbano para fines
productivos y la dificultad de acceso al area rural para poder hacer uso de tierras
productivas.

La “Capacitacion e Innovacion Tecnolégica’abarca proyectos que fomentan la
capacitacion y/o formacion técnica especificamente en procesos productivos
manufactureros e industriales asi como la generacion de equipamiento aplicando
innovaciones que permitan abaratar el acceso a los mismos. Entre algunos aspectos
importantes que cubre este programa son:

¢ Innovacion de equipos con fines productivos (creaciéon de equipos innovados,
préstamos de equipo innovador - CITES)

e Formacién productiva/Técnica
e Investigacion y aplicacion académica en rubros productivos

Por tanto, a través de esta linea de accién se pretende, “Promover investigacion cientifica
y la innovacion tecnoldgica, asi como el desarrollo y uso adecuado de TIC’s para lograr
eco-eficiencia, inclusion, equidad, integracion y posicionamiento regional e internacional”.
Asimismo se busca impulsar la gestion de la informacion y del conocimiento relacionado
con la investigacion cientifica, la innovacién tecnoldgica, y el acceso y uso adecuado de
TIC's.

CUADRO N° 10
INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION CAPACITACION E INNOVACION
TECNOLOGICA

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Innovacién Articulacion e integracibn a Atraccion de Inclusion,
productiva nivel municipal (urbano-rural), inversiones internas y corresponsabili
orientada a regional, nacional e externas. dad y equidad
ge.n.erar_ eco- mternagonal, fortalemgn.do las Competitividad y social.
eficiencia y centralidades, potencialidades L :

. ; . posicionamiento
sustentabilidad en y vocaciones econdmicas, .

: . regional e

los procesos comerciales y productivas del

: o internacional.
productivos. municipio.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Desarrollar los mecanismos para la formacion de mano de obra con peffil
técnico productivo, con el objeto de generar mano de obra calificada en el uso
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de tecnologias aplicadas al sector productivo para coadyuvar la eficiencia,
productividad y penetracion de mercados internos y externos especialmente por
parte de las Micro y Pequefias empresas.

e Fomentar la investigacion aplicada a procesos productivos y equipamiento por
parte de la Academia y la empresa privada, como herramienta para la
generacién de tecnologias innovadoras que faciliten el acceso a tecnologia por
parte del sector empresarial y respondan a la demanda del mercado local,
metropolitano, regional y mundial.

¢ Implementar tecnologias producidas nacionalmente de forma extensiva en el
sector productivo, generando asociaciones que permitan generar volimenes de
produccién alta, con un nivel homogéneo de calidad y procesos eficientes de
produccién, transporte, entrega y exportacién, permitiendo el acceso y
penetracion competitiva de nuevos nichos de mercado, dinamizando la
economia regional y generando empleo.

b) CAPACITACION Y ACCESO A TIC’S

Esta linea de accién esta orientada a intervenir en la politica econdmica a partir de la
capacitacién y fomento al uso intensivo de TIC’spor parte de la poblacién en general y
especificamente por parte de las MyPES y PyMES, con el objeto de acortar al minimo la
brecha del analfabetismo digital, reducir costos administrativos y productivos asi como
democratizar el acceso a la tecnologia entre el area urbana y rural.

La “Capacitacién y acceso a TIC’s” abarca proyectos que fomentan la capacitacion y/o
formacion en uso de TIC's asi como la ampliacion de su cobertura especialmente en la
aplicacion a servicios estratégicos priorizados. Las tematicas principales que aborda son:

o Ampliacién de cobertura de internet, fibra optica, etc.

e Promocion de formacion en servicios empresariales, contabilidad,
procedimientos de importacion/exportacion, etc.

e Investigacion y aplicacion académica en servicios estratégicos, entre otros.

Por tanto, a través de esta linea de accion se pretende, “Promover el uso intensivo de
TIC’s en procesos administrativos, ampliando su acceso y cobertura para lograr eco-
eficiencia, inclusion, equidad, integracién y posicionamiento regional e internacional”.
Asimismo, se busca el fortalecimiento y articulacion de redes de telecomunicaciones
metropolitanas para potenciar sectores productivos y de servicios con calidad, eficiencia y
equidad que satisfagan las demandas interna y externa.
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CUADRO N° 11

INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION CAPACITACION Y ACCESO A

TIC’S

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Impacto ambiental Acondicionamiento de la Ampliacion de Inclusion,
positivo debido al uso estructura vial a la fiora competencias del corresponsabili
intensivo de TIC's en Optica y otros trabajador. dad y equidad
procesos productivos y equipamientos QU€  Aparatamiento de social.

de servicios, amplien la copertura y el costos de produccion y

abaratando costos de acceso a TIC’s por parte costos de

transporte y de la poblacibn en

comunicacion,
haciendo que menos
recursos se utilicen
para hacer la actividad
econdmica

general y en especial,
por el sector empresarial
en todo el Municipio
(urbano-rural).

comunicacion.

Ampliacion de la
cobertura  total de
servicios

sustentable.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

Implementar plataformas de apoyo que permita a empresas y nhuevos
emprendedores el acceso, capacitacion e incremento de la cobertura de TIC’s
en su actividad econémica, dinamizando la economia regional y generando
empleo.

Desarrollar los mecanismos para la formacion de trabajadores y poblacion en
general, en tecnologias de informacion y comunicacion, con el objeto de
generar mano de obra calificada en el uso de sistemas informaticos que
permitan coadyuvar a la eficiencia, la productividad y la penetracion de
mercados virtuales internos y externos especialmente por parte de las Micro y
Pequefias empresas y mejorar en nivel de educacién promedio de la
poblacion.

Fomentar la investigacion aplicada a la innovaciéon de software por parte de la
Academia y la empresa privada, como herramienta para la generacion de
tecnologias innovadoras que faciliten el acceso a tecnologia por parte del
sector empresarial y respondan a la demanda del mercado local,
metropolitano, regional y mundial.

1.14. SUBEJEDESARROLLO TURISTICO

El Municipio de La Paz, esta dividido por el &rea urbana que comprende solamente el 8%
del total del territorio, y el area rural que comprende el 92% del total del territorio, ambas
tienen particularidades singulares en el &mbito turistico.

En el area urbana los atractivos turisticos giran alrededor de su historia,comprendidos por
circuitos museisticos, sus casas patrimoniales, iglesias coloniales, calles y avenidas que
conservan su estructura historica, especialmente en el Casco Viejo de la ciudad.

Por otro lado, la misma topografia que tiene la ciudad, complementada por un imponente
lllimani, la hace una ciudad paisajisticamente atractiva y maravillosa (Una ciudad de dia y
otra de noche).
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En el area rural, los atractivos turisticos giran alrededor de la naturaleza, haciendo que los
paisajes, la flora y la fauna, sean ventajas comparativas y competitivas en relacién a otros
municipios.

Se busca un Municipio consolidado como la puerta de entrada a Bolivia, centro integrador
y distribuidor del turismo a nivel departamental y nacional para la puesta en valor de los
atractivos turisticos y la riqueza patrimonial y natural de forma sustentable y con
participacion corresponsable.

Se plantea:

Valorizar y revitalizar los atractivos turisticos mediante la identificacion y recuperacion de
bienes patrimoniales que aportan a los circuitos turisticos.

Aprovechar las potencialidades naturales y culturales del Municipio de La Paz, para
dinamizar el desarrollo de la industria turistica, a través de la innovacion de la oferta
turistica.

Desarrollar la cadena turistica a través de la construccion, equipamiento, mantenimiento y
refaccibn de los espacios turisticos, para valorizar los espacios turisticos, generar
condiciones para la realizacion de actividades turistica desarrollando la industria turistica
en el area urbana y rural del Municipio de La Paz.
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MAPAN°3
CIRCUITOS TURISTICOS URBANOS

8180000
8180000

600000

FUENTE: GAMLP-OMPD

El area rural se basa en el ecoturismo a partir de circuitos y albergues que promoveran el
desarrollo de ésta actividad.
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MAPAN°4
CIRCUITOS TURISTICOS RURALES

FUENTE: GAMLP-OMPD

1.15. OBJETIVO ESPECIFICO

Consolidar al Municipio como la puerta de entrada a Bolivia, centro integrador y
distribuidor del turismo a nivel departamental y nacional para la puesta en valor de los
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atractivos turisticos y la riqueza patrimonial y natural de forma sustentable y con
participacién corresponsable.

1.16. POLITICA

Posicionamiento del Municipio como puerta de ingreso al pais y destino para el turismo
nacional e internacional, mediante la diversificacion y utilizacion eco-eficiente de los
atractivos turisticos con calidad y calidez en la atencion al turista nacional y extranjero.

1.17. PROGRAMAS

GRAFICO N° 23
PROGRAMAS ESTRATEGICOS DEL SUBEJE: DESARROLLO TURISTICO

Construccion,
Equipamiento y
Mantenimiento de
Espacios Turisticos

Servicios Turisticos | ' Promocién del Turismo |

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

1.18. PROGRAMA: CONSTRUCCION, EQUIPAMIENTO Y MANTENIMIENTO DE
ESPACIOS TURISTICOS

El programa pretende valorizar los atractivos turisticos a través de la construccion de
nueva infraestructura (circuitos turisticos), asimismode la dotacion de nuevos
equipamientos urbanos y rurales para mejorar los espacios turisticos.

Otro aspectoimportante esta referido al mantenimiento y refaccion de los espacios
turisticos existentes, tanto en el area urbana como rural.

El propoésito de éste programa esta orientado a alimentar la cadena turistica del Municipio
de La Paz, bajo el criterio de acondicionar los atractivos naturales que permitan
aprovechar de mejor manera las ventajas competitivas que se tienen en relacion al
turismo.

Otro de los elementos importantes, es la preservacion, conservacion y recuperacion del
patrimonio turistico-cultural.

El programa “Construccién, Equipamiento y Mantenimiento de Espacios Turisticos”
abarca proyectos relacionados a la valorizacién de espacios turisticos en el area urbana y
rural tales como:

e Equipamientos turisticos
e Refacciones y mantenimiento de espacios turisticos
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Infraestructura turistica

Declaracion de espacios de conservacion con fines turisticos

Articulacion vial orientada a circuitos turisticos

La preservacién, conservacion y recuperacion del patrimonio turistico-cultural

Por tanto, a través del programa se pretende, “Valorizar y revitalizar los atractivos
turisticos, aprovechando las potencialidades naturales y culturales del Municipio de La
Paz a través de la construccion, equipamiento, mantenimiento y refaccion de los espacios
turisticos con el fin de desarrollar la industria turistica en el area urbana y rural del
Municipio de La Paz y articularla a los circuitos turisticos internacionales”. Asimismo,
brindar las condiciones necesarias de infraestructura, equipamiento y acondicionamiento
de los atractivos turisticos para aprovechar los recursos naturales y culturales de manera
sustentable mejorando la competitividad dentro el mercado nacional e internacional de la
industria turistica.

CUADRO N° 12 , ' ,
INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION CONSTRUCCION, EQUIPAMIENTO
Y MANTENIMIENTO DE ESPACIOS TURISTICOS

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL

Se mantiene el Se define las Se abren oportunidades de Se fortalecen las
equilibrio con el medio éareas territoriales generacion de empleo, a redes  sociales
ambiente desarrollando que cuentan con través del sector turistico en para mejorar las

el turismo sin afectar a vocaciones beneficio de todos los condiciones

la sostenibilidad de los turisticas para su actores que estan inmersos vida a través de

recursos naturales. desarrollo. en la cadena turistica. mejores
ingresos.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Posicionar al Municipio de La Paz como puerta de ingreso al pais y destino
para el turismo nacional e internacional, mediante la diversificacién vy
utilizacion sustentable de los atractivos turisticos con equipamiento e
infraestructura de calidad, competitiva a nivel nacional e internacional.

e Valorizar y revitalizar los atractivos turisticos mediante la identificacion y
recuperacion de bienes patrimoniales que aportan a los circuitos turisticos.

e Aprovechar las potencialidades naturales y culturales del Municipio de La
Paz, para dinamizar el desarrollo de la industria turistica, a través de la
innovacion de la oferta turistica.

e Desarrollar la cadena turistica a través de la construccién, equipamiento,
mantenimiento y refaccion de los espacios turisticos, para valorizar los
espacios turisticos, generar condiciones para la realizacion de actividades
turistica desarrollando la industria turistica en el area urbana y rural del
Municipio de La Paz.

1.19. PROGRAMA SERVICIOS TURISTICOS

El programa pretende mejorar la calidad de los servicios turisticos, a través de distintos
proyectos y actividades referidos a mejorar la competitividad interna y externa en sus
diferentes componentes como; gastronomia, hoteleria, higiene, transporte, seguridad
ciudadana, etc.

48 de 56




El programa “Servicios Turisticos” abarca proyectos relacionados a la mejora de servicios
turisticos en el area urbana y rural tales como:

Calidad en gastronomia
Capacitacion/formacion de operadores turisticos
Transporte dedicado al turismo
Seguridad turistica

Por tanto, a través del programa se pretende, “Desarrollar a nivel nacional e internacional
la diversidad de la oferta turistica existente en el Municipio de La Paz, mejorando la
calidad y calidez de los servicios turisticos, y aprovechando la riqueza natural y cultural
del municipio para dinamizar la economia pacefia y brindar mayores oportunidades de
empleo a la poblacion del area urbana y rural”. Asimismo, se busca valorizar y revitalizar
los atractivos, las actividades y los circuitos turisticos, apoyando permanentemente la
mejora de la calidad de los servicios turisticos, para posicionar al municipio como puerta
de ingreso al pais y destino para el turismo, en favor de una atencion de calidad y
excelencia al visitante nacional y extranjero.

CUADRO N° 13

INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION SERVICIOS TURISTICOS

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL
Se mantiene el Se abren oportunidades Se fortalecen las
equilibrio con el medio Se define las de generacién de empleo, redes sociales para

ambiente desarrollando
el turismo sin afectar a
la sostenibilidad de los
recursos naturales.

areas territoriales
gue cuentan con
vocaciones
turisticas para su
desarrollo.

a través del sector
turistico en beneficio de
todos los actores que
estan inmersos en la
cadena turistica.

mejorar las
condiciones de vida
a través de mejores
ingresos.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO
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CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Posicionamiento del Municipio como puerta de ingreso al pais y destino para
el turismo nacional e internacional, mediante la diversificacion de los servicios
turisticos con calidad y calidez en la atencion al turista nacional y extranjero
con precios competitivos en hospedaje, gastronomia y transporte.

e Mejorar la calidad y calidez de los servicios turisticos, para brindar a los
turistas nacionales e internacionales una experiencia diferente en su estadia
en el Municipio de La Paz, alcanzando estdndares de excelencia en la
atencion a los visitantes, incrementando su permanencia en nuestra casa
grande.

e Aprovechar las potencialidades naturales y culturales del Municipio de La
Paz, para dinamizar el desarrollo de la industria turistica, a través de la
innovacion de la oferta turistica.

1.20. PROGRAMA PROMOCION DEL TURISMO

El programa pretende realizar una adecuada promocion turistica, a través de la utilizacion
de diversos medios e instrumentos comunicacionales que permitan fortalecer este
eslabon de la cadena turistica.

El programa “Promocién del Turismo” abarca proyectos relacionados a la promocion
turisticaa nivel local, nacional e internacional tales como:

¢ Promocion turistica nacional e internacional.
e Capacitacion/formacién de operadores turisticos.
e Oferta de atractivos turisticos (Bus turistico, etc.)

Por tanto, a través del programa se pretende, “Promocionar a nivel nacional e
internacional la diversidad de la oferta turistica existente en el Municipio de La Paz, para
dinamizar la economia pacefa y brindar mayores oportunidades de empleo a la poblacién
del area urbana y rural’. Asimismo, se promociona al municipio como puerta de ingreso al
pais y destino para el turismo nacional e internacional.

CUADRO N° 14
INFLUENCIA TRANSVERSAL: LINEA DE ACCION PROMOCION DEL TURISMO

AMBIENTAL TERRITORIAL ECONOMICO SOCIAL

Se mantiene el Se define las Se abren oportunidades de Se fortalecen las
equilibrio con el medio areas territoriales generacibn de empleo, a redes  sociales
ambiente desarrollando que cuentan con través del sector turistico en para mejorar las

el turismo sin afectar a vocaciones beneficio de todos los condiciones

la sostenibilidad de los turisticas para su actores que estan inmersos vida a través de

recursos naturales. desarrollo. en la cadena turistica. mejores
ingresos.

FUENTE: GAMLP — OFICIALIA MAYOR DE PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO

CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS

e Posicionamiento del Municipio como puerta de ingreso al pais y destino para
el turismo nacional e internacional, mediante la diversificacion de los servicios
turisticos con calidad y calidez en la atencion al turista nacional y extranjero
con precios competitivos en hospedaje, gastronomia y transporte.
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e Mejorar la calidad y calidez de los servicios turisticos, para brindar a los
turistas nacionales e internacionales una experiencia diferente en su estadia
en el Municipio de La Paz, alcanzando estandares de excelencia en la
atencion a los visitantes, incrementando su permanencia en nuestra casa

grande.

e Aprovechar las potencialidades naturales y culturales del Municipio de La Paz,
para dinamizar el desarrollo de la industria turistica, a través de la innovacién
de la oferta turistica.

1.21. CARTERA DE PROYECTOS DE LA ESTRATEGIA ECONOMICA

CUADRO N° 15

ESTRUCTURA DE EJES - SUBEJES — PROGRAMAS

EJE SUBEJE PROGRAMA PROYECTO
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTO Y ,
,INNOVADORA,  DESARROLLO N g AMPLIACION VALLE
PROSPERAY ~ TURISTICO DEL SOL
ACOGEDORA DE ESPACIOS
TURISTICOS
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTO Y CENTRO
,INNOVADORA, ~ DESARROLLO N N g INTERNACIONAL DE
PROSPERAY ~ TURISTICO CONVENCIONES LA
ACOGEDORA DE ESPACIOS PAZ
TURISTICOS
CONSTRUCCION
EMPREPIDEDORA EQUIPAMIENTO Y  CIRCUITO TURISTICO
,INNOVADORA,  DESARROLLO
D ORA,  DESAREOL MANTENIMIENTO ~ HUAJI - ZONGO CHORO
Rt DE ESPACIOS - BUENOS AIRES
TURISTICOS
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTO Y ,
,INNOVADORA, ~ DESARROLLO N o9 CIRCUITO TURISTICO
PROSPERAY ~ TURISTICO HUAYNA POTOSI
ACOGEDORA DE ESPACIOS
TURISTICOS
CONSTRUCCION
EMPREFDEDORA EQUIPAMIENTO Y  CIRCUITO TURISTICO
,INNOVADORA,  DESARROLLO
MANTENIMIENTO ~ HUAYNA POTOSI -
PROSPERAY ~ TURISTICO
R at DE ESPACIOS HUAJI
TURISTICOS
, CIRCUITO TURISTICO
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTO Y PAMPALARAMA -
,INNOVADORA,  DESARROLLO N N g APANA"PARADEROS
PROSPERAY  TURISTICO ARG TURISTICOS Y MEJORA
ACOGEDORA oy DE CAMINOS DE
HERRADURA"
, CIRCUITOS
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTO Y TURISTICOS QUE
,INNOVADORA,  DESARROLLO N 20 VINCULAN Y
PROSPERAY  TURISTICO AMIEH RS ARTICULAN EL
ACOGEDORA e PATRIMONIO URBANO
Y RURAL
EMPRENDEDORA DESARROLLO CONSTRUCCIGN __ CONSTRUCCION Y
,INNOVADORA, __ TURISTICO EQUIPAMIENTO Y REVITALIZACION
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EJE SUBEJE PROGRAMA PROYECTO
PROSPERA Y MANTENIMIENTO ___ TURISTICA MIRADORES
ACOGEDORA DE ESPACIOS DEL MUNICIPIO DE LA
TURISTICOS PAZ
CONSTRUCCION DESARROLLO DE
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTOY  NUEVOS CIRCUITOS
 INNOVADORA,  DESARROLLO
Rl A MANTENIMIENTO  ECOTURISTICOS
GG DORA DE ESPACIOS RURALES ZONGO -
TURISTICOS HAMPATURI
CONSTRUCCION IMPLEMENTACION Y
EMPRENDEDORA EQUIPAMIENTOY  MANTENIMIENTO DE
 INNOVADORA,  DESARROLLO
Mivivvaggd s MANTENIMIENTO ~ INFRAESTRUCTURA
Al DE ESPACIOS TURISTICA DEL
TURISTICOS MUNICIPIO
EMPRENDEDORA CONSTRUCCION REVITALIZACION
EQUIPAMIENTOY  TURISTICA
 INNOVADORA,  DESARROLLO
Mivivvaiggd e MANTENIMIENTO  PRODUCTIVA DEL
A DE ESPACIOS PASAJE JUAN XXIII Y
TURISTICOS CALLES ALEDARAS
EMPRENDEDORA
 INNOVADORA,  DESARROLLO PROMOCION DEL  DIFUSION DE LA
PROSPERA Y TURISTICO TURISMO OFERTA TURISTICA
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA
 INNOVADORA,  DESARROLLO PROMOCION DEL Eggﬂ\';ﬁ ét TURISMO
PROSPERA Y TURISTICO TURISMO ONICIEIO DE LA PAZ
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA
 INNOVADORA,  DESARROLLO PROMOCION DEL LA PAZ PORTAL DE
PROSPERA Y TURISTICO TURISMO INGRESO A BOLIVIA
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA NUEVAS TECNOLOGIAS
INNOVADORA,  DESARROLLO PROMOCION DEL  DE INFORMACION
PROSPERA Y TURISTICO TURISMO PARA PROMOCION
ACOGEDORA TURISTICA
EMPRENDEDORA )
INNOVADORA,  DESARROLLO SERVICIOS E/loEégFéﬁz\(/:gl\géNUA DE
PROSPERA Y TURISTICO TURISTICOS o errans
ACOGEDORA
ASISTENCIA TECNICA
EMPRENDEDORA CAPACITACIONY  EN DISERO,
 INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO FORMACION INNOVACION Y
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS DIVERSIFICACION DE
ACOGEDORA PRODUCTIVOS PRODUCTOS
ARTESANALES
EMPRENDEDORA CAPACITACION Y %EQ%XAEC,\'ION
,INNOVADORA, ~ EMPRENDEDURISMO ~ FORMACION ATVIDADES
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS TR AT A S PARA
ACOGEDORA PRODUCTIVOS et g
EMPRENDEDORA CAPACITACION Y )
,INNOVADORA, ~ EMPRENDEDURISMO ~FORMACION %EQFC'ZAECS'&’\J‘EL A
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS e b A
ACOGEDORA PRODUCTIVOS
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EJE SUBEJE PROGRAMA PROYECTO
EMPRENDEDORA CAPACITACIONY __ CENTRO DE ALTO
/INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO FORMACION RENDIMIENTO EN
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS MANUFACTURA DE
ACOGEDORA PRODUCTIVOS MADERA Y CUERO.
EMPRENDEDORA CAPACITACION Y
,INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO ~ FORMACION Egggg&ggg‘cﬁgﬁ DE
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS CrRIeA
ACOGEDORA PRODUCTIVOS
CERTIFICACION DE
EMPRENDEDORA CAPACITACIONY  COMPETENCIAS
INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO FORMACION LABORALES EN EL
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS MUNICIPIO DE LA PAZ Y
ACOGEDORA PRODUCTIVOS EL AREA
METROPOLITANA
EMPRENDEDORA CAPACITACIONY o UeLn
,INNOVADORA, ~ EMPRENDEDURISMO ~ FORMACION R OMICA
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS N
ACOGEDORA PRODUCTIVOS
EMPRENDEDORA CAPACITACIONY ___ FORMACION TECNICA
/INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO FORMACION LABORAL DE JOVENES
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS BACHILLERES EN EL
ACOGEDORA PRODUCTIVOS MUNICIPIO
EMPRENDEDORA CAPACITACION Y ,
,INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO ~ FORMACION o o e
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS il
ACOGEDORA PRODUCTIVOS
EMPRENDEDORA CAPACITACION Y
INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO FORMACION
PROSPERA Y E INNOVACION PROCESOS RED DE CITES
ACOGEDORA PRODUCTIVOS
EMPRENDEDORA
/INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO INFRAESTRUCTUR  CASA DEL
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA EMPRENDEDOR
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA
,INNOVADORA, ~ EMPRENDEDURISMO  INFRAESTRUCTUR ﬁiﬁﬁ#ﬁgfﬁﬁgﬁs -
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA ANgpa i
ACOGEDORA
CONSTRUCCION DEL
EMPRENDEDORA IC,:\IE,\INJ\'/?AOCI%EN y
.INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO  INFRAESTRUCTUR ~ \NOVACION
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA
i at EMPRESARIAL
(CENTRO DE
INVESTIGACIONES)
EMPRENDEDORA GESTION DEL CENTRO
INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO  INFRAESTRUCTUR  DE INNOVACION Y
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA CREATIVIDAD
ACOGEDORA EMPRESARIAL
EMPRENDEDORA
,INNOVADORA, ~ EMPRENDEDURISMO  INFRAESTRUCTUR MﬁgTAEE'\S“T'VgﬁgTTSF?AE LA
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA et
ACOGEDORA
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EJE SUBEJE PROGRAMA PROYECTO
EMPRENDEDORA MANTENIMIENTO DE LA
'INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO INFRAESTRUCTUR  INFRAESTRUCTURA
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA PRODUCTIVA EN EL
ACOGEDORA AREA RURAL
EMPRENDEDORA NUCLEOS DE
 INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO INFRAESTRUCTUR  INNOVACION PARA
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA MICRO Y PEQUERIAS
ACOGEDORA EMPRESAS.
EMPRENDEDORA
,INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO  INFRAESTRUCTUR  PARQUE CIENTIFICO
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA TECNOLOGICO
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA ﬁ'ASFIgé"QSR%EERI\'IEGO
.INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO  INFRAESTRUCTUR ¢ ov LARO =
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA
e RURALES DEL
MUNICIPIO
SISTEMAS DE RIEGO
EMPRENDEDORA POR ASPERSION Y
'INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO INFRAESTRUCTUR  GOTEO EN LAS
PROSPERA Y E INNOVACION A PRODUCTIVA COMUNIDADES
ACOGEDORA RURALES DEL
MUNICIPIO DE LA PAZ
EMPRENDEDORA
'INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO - ROMOCION DE AGENCIA DE
i o v A1 ACTIVIDADES DESARROLLO
A ECONOMICAS ECONOMICO LOCAL
EMPRENDEDORA
'INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO PROMOCION DE CENSO DE
Mivivvagd s OV ACION ACTIVIDADES ACTIVIDADES
el ECONOMICAS ECONOMICAS
CENTRO DE
EMPRENDEDORA INNOVACION Y
. INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO iE(T)RA/%?ggsDE CREATIVIDAD
PROSPERA Y E INNOVACION N EMPRESARIAL
ACOGEDORA (CIRCULOS DE
INNOVACION)
EMPRENDEDORA CENTRO DE
_INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO ZE%QA/S)?SQSDE PROMOCION
PROSPERA Y E INNOVACION EGONOMICAS ECONOMICA PEDRO
ACOGEDORA DOMINGO MURILLO
EMPRENDEDORA
'INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO - ROMOCION DE ENTIDAD
i N o Ao ACTIVIDADES METROPOLITANA DE
i at ECONOMICAS COMERCIALIZACION
EMPRENDEDORA EXPO FERIA DE LA
_INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO OV OCIONDE  ExceLENCIA
PROSPERA Y E INNOVACION ACTVDADES ARTESANAL EN EL
ACOGEDORA MUNICIPIO
EMPRENDEDORA
ENOVADORA . EMPRENDEDURISMO  PROMOCION DE EXPOFERIA LA PAZ
Mivlvivagd OV ACION ACTIVIDADES ORGANICA, VERDE Y
A ECONOMICAS SUSTENTABLE
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EJE SUBEJE PROGRAMA PROYECTO
EMPRENDEDORA
INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO Zgaxg&gggDE FERIA DE COMPRAS
PROSPERA Y E INNOVACION N MUNICIPALES
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA
INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO Zgaxg&gggDE FERIA MUNICIPAL LA
PROSPERA Y E INNOVACION A oS, PAZ EMPRENDE
ACOGEDORA
EMPRENDEDORA FOMENTO A LA
_INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO  ROMOCIONPE cuLTuRA
PROSPERA Y E INNOVACION N EMPRENDEDORA DE
ACOGEDORA ESTUDIANTES
EMPRENDEDORA
'INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO - ROMOCION DE FONDO PARA
BN o VA CION ACTIVIDADES EMPRENDEDORES
ooar ECONOMICAS (CAPITAL SEMILLA)
EMPRENDEDORA
INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO P ROMOCION DE FONDO PARA
BN o VA CION ACTIVIDADES EMPRENDEDORES
R ECONOMICAS (FONDO DE GARANTIA)
EMPRENDEDORA GESTION Y
_INNOVADORA,  EMPRENDEDURISMO Zg%@g&gﬁgDE PRODUCCION PARA EL
PROSPERA Y E INNOVACION A oS DESARROLLO
ACOGEDORA AGROPECUARIO
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